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FORORD

2005 blev endnu et flot ar for TV 2 som public service-
forpligtet tv-kanal. 2,6 mio. danske tv-seere stiller hver dag
ind pa TV 2s hovedkanal for at f& public service pa et hgjt
kvalitativt niveau. Sammenlagt far TV 2 og DR hver dag 3,4
mio. seere ind pa kanalerne.

Det er der ingen andre medier, som matcher. Det meget
hgje tal vidner om, at dansk public service-tv ikke bare er
en succes, nar de tre public service-kanaler sammenlagt
har 68,5 procent af al tv-sening. Det vidner ogsa om, at
disse tv-kanaler udgegr en afggrende sammenhangskraft i
det danske samfund, nar s@ mange danskere samles om de
steaerke public service-kanaler hver dag. De danske tv-seere
tilbringer sdledes hver dag 35,8 procent af deres tv-tid pa
TV 2s hovedkanal mod samlet 32,7 procent for DR1 og DR2.

Denne sammenhangskraft er af stor betydning for dan-
skernes feelles forstaelse for vores samfund og demokratiet.
Tv skaber fellesskab, og referencerammen er mere falles
med én eller to meget staerke og samlende tv-kanaler. De
store tv-kanalers betydning for fallesskabet og sammen-
hangskraften kan derfor naeppe overvurderes.

Dansk public service er praeget af forskellighed - ikke kun
i udbuddet, men ogsa i eksistensgrundlaget. Mens DR1 og
DR2 er licensfinansierede, er TV 2s gkonomiske fundament
en kommerciel finansiering, og dermed er seertilslutningen
en afggrende parameter for TV 2.

Derfor er det i serlig grad en succes, nar TV 2 pa én og
samme tid bade opfylder sine public service-forpligtelser
pa et hejt kvalitativt niveau og tiltraekker mange seere.
Et sadant eksempel er TV 2s nyhedsdakning, hvor TV 2|
NYHEDERNE 19.00 i 2005 var den mest sete nyhedsudsen-
delse her til lands.

Som det fremgar af denne niende public service-redeggrel-
se, leverede TV 2 igen i 2005 en raekke public service-ydel-
ser til de danske tv-seere. Public service er defineret ud fra
ord som alsidighed, kvalitet og mangfoldighed. Malet med
denne redeggrelse er at vise, hvordan TV 2 opfylder de
krav, loven stiller til programvirksomheden samt at bidrage
til grundlaget for den offentlige debat om dansk tv og public
service.

Opbygningen af public service-redeggrelsen er i store traek
den samme som de seneste ar, men redeggrelsen er i ar
udvidet med afsnit om aktuelle emner, som var til offentlig
debat i 2005. | ar handler det om genudsendelser i tv og
om dokumentar.

Kravene til TV 2s public service-virksomhed og til TV 2s pub-

lic service-redeggrelse prasenteres bagest i denne redego-
relse.
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DANSKSPROGEDE UDSENDELSER

12005 indeholdt TV 2s samlede programflade 3.238 timers
dansksprogede programmer - svarende til 52,7 procent af
den samlede programsendetid (eksklusive TV 2-regioner).

Dansksprogede programmer omfatter de danskproduce-
rede programmer, de dubbede bgrneprogrammer (474
timer, hvor der udelukkende tales dansk) samt de sports-
transmissioner og sportsprogrammer, som er helt dansk-
sprogede, selv om de af forskellige grunde er kategorise-
ret som udenlandskproducerede. Det drejer sig bl.a. om
Wimbledon-transmissioner og Wimbledon-magasiner, Tour
de France-transmissioner, andre cykellgb, VM-handbold-
kampe, fodboldkampe, Formel 1-programmer o.l. (i alt 202
timer).

Det tilsvarende tal for 2004 var cirka 3.280 timer (eksklusi-
ve regioner). Heri indgik ekstraordinaert mange sportstimer
- nemlig cirka 400 timer - som fglge af det store sportsar
med EM i fodbold og sommer-OL.

Nar tallene korrigeres for de ekstraordinart mange dansk-

sprogede sportstimer i 2004, var maengden af danskspro-
gede udsendelser voksende i 2005.
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Faktisk er antallet af dansksprogede udsendelsestimer
endnu hgjere, men antallet lader sig ikke opg@re pracist. En
reekke udenlandske aktualitets-, oplysnings-, dokumentar-
og reportageprogrammer dubbes nemlig med dansk tale og
er langt hen ad vejen dansksprogede. Det gelder f.eks. pro-
gramserier som Airport, Holiday Airport, Er det dig eller
mig, der bestemmer?, Krokodillejeegeren, | dinosaurernes
verden, naturprogrammer i prime time samt en rakke af
de udenlandskproducerede programmer i programserierne
Dags Dato Special og Station 2 Special. Disse programmer
er ikke medregnet som dansksprogede.

Alle de programtimer, der ikke er dansksprogede, er dansk-
tekstede.

Af de dansksprogede programmer var 70 procent fgrste-
gangsudsendelser.

Opggrelsen vedrgrende dansksprogede programmer om-
handler alene TV 2|DANMARKSs udsendelser og ikke de re-
gionale programmer, jf. Radio- og tv-naevnets bemarknin-
ger til TV 2s public service-redeggrelse for 2004.

Om omfanget af dansksprogede bgrneprogrammer - se
side 9 -10.

NYHEDSUDSENDELSER

TV 2 sendte i 2005 276 timer med NYHEDERNE i tidsrum-
met kl. 17.00-24.00 mod kravet i public service-tilladelsen
pa 262 timer, som var antallet i 2002. Det tilsvarende tal
for 2004 var knap 265 timer. Ekstraudsendelserne i aften-
fladen i 2005 handlede bl.a. om fgdslen af en ny tronarving,
orkanvarsel i Danmark, EU-topmede, karing af en ny pave,
valg i Tyskland og terror i London.

TV 2 sender NYHEDERNE op til 12 gange dagligt. TV 2s hoved-
nyhedsudsendelse, NYHEDERNE 19.00, blev sendt hver dag
aret rundt, og det samme gjorde aftenens tidligere nyheds-
udsendelse, NYHEDERNE 18.00. Enkelte dage var udsendel-
sestidspunktet for de to udsendelser dog endret pga. direkte
transmission af sport, dronningens nytarstale mv.



NYHEDERNE 22.00 sendes mandag-torsdag bortset fra
ugen mellem jul og nytar samt pa helligdage.

Morgenens syv nyhedsudsendelser - hver halve time mel-
lem kl. 7.00 0g 9.00 samt kI.10.00 - sendes mandag-fredag.
Undtaget er dog en kort sommerpause samt nogle hellig-
dage.

Fra marts 2006 har TV 2 udvidet nyhedsdakningen i week-
enden og sender nu ogsd NYHEDERNE 12.00 Igrdag og sen-
dag. Dermed sender TV 2 65 landsnyhedsudsendelser i en
almindelig uge.

TV 2INYHEDERNE blev i en ellers stille sommerferieperio-
de ijuli ramt af et svigt. En reporter udviste ikke den ngd-
vendige kildekritik, og kombineret med et sammenfald af
gvrige omstendigheder endte den sdkaldte Triple A-sag
som en historie pd skaermen. Det redaktionelle fokus var
fa uger tidligere etableret ved, at Justitsministeriet havde
udrabt indvandrerbandekriminalitet som ét af de vaesentlig-
ste indsatsomrader for politiet. Der var saledes en naturlig
begrundelse for et journalistisk indsatsomrdde hos en
medievirksomhed som TV 2. Problemet med indvandrer-
bandekriminaliteten var erkendt hos myndigheder og rege-
ring. Samtidig havde TV 2|NYHEDERNE sat dette problem
pa den journalistiske dagsorden.

Det er en velkendt gvelse i forbindelse med journalistisk
virksomhed at kombinere en egentlig problemstilling med
et eksempel, en case. | sine bestraebelser pd at finde en
sadan case til den journalistiske historie om indvandrerkri-
minalitet stgdte TV 2s journalist pa en kreds af unge, hvoraf
to erkleerede sig villige til foran kamera at forteelle om ind-
vandrerbanden Triple A, som imidlertid senere viste sig at
vere fiktiv. De to unge trak historien tilbage efter en uges
tid. Det var i en periode herefter TV 2|NYHEDERNES opfat-
telse, at baggrunden for denne tilbagetraekning var trusler
fra miljget. Tre ugers journalistisk research i og omkring det
kriminelle indvandrermiljg endte uden dokumentation af
mistanken om trusler eller for selve eksistensen af Triple A.
Derfor valgte TV 2 at traekke indslaget tilbage.

Sagen blev efterfglgende behandlet af Radio- og tv-naevnet,
som udtalte kritik af TV 2 for manglende overholdelse af vil-
kar om saglighed og upartiskhed i nyhedsformidlingen. Det
ventes, at der i Igbet af 2006 berammes en erstatningssag,
hvor en af de unge i indslagene vil kraeve erstatning af TV 2.

DANSK DRAMATIK
| drene 1999-2002 sendte TV 2 i gennemsnit 42 timers dansk
drama. Heri er ikke medregnet snaprepriser og danske film.

Det tilsvarende tal for 2005 var godt 65 timer. Tallet for
2004 var godt 42 timer.

Det samlede antal danske dramatimer i 2005 var 145
timer. Blandt titlerne er dramaserierne Jul i Valhal, Klovn,
Den grimme &lling og mig, Hotellet, Timm & Gordon og
Jungledyret Hugo og nye spillefilm som Arven, At kende
sandheden, Bertram & Co., En som Hodder, Manden bag
dgren, Anja efter Viktor og Lykkevej. TV 2 sendte og gen-
udsendte i 2005 farre aldre danske spillefilm end i aret
forinden, og det er den afggrende forklaring pa, at det
samlede antal danske dramatimer i 2005 faldt i forhold til
2004, hvor der blev sendt 178 timer pa TV 2.

Omkring engagementet i dansk film m.v. fglger et afsnit se-
nere i redeggrelsen (side 32-35).

PROGRAMMER TIL BORN O0G UNGE

Samlet sendte TV 2 i alt 718 timers dansk og udenlandsk tv
for bgrn i 2005. Gennemsnittet for arene 1999-2002 var
600 timer, mens tallet i 2004 var 662 timer.

Af de 718 timer i 2005 var 672 timer dansksprogede - heraf
var 198 timer danskproducerede og 474 timer udenlandsk-
producerede programmer indtalt pd dansk. Gennemsnittet
af danskproducerede timer med bgrne-tv var pa 164 i arene
1999-2002, mens tallet i 2004 var godt 155 timer.

For 2005 gjaldt det, at 91 procent af det udenlandsk ind-

kobte tv til born var dubbet med dansk tale, mens ni procent
var tekstet.
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Opgerelsen er udarbejdet pa samme made som tidligere
opgerelser til Kulturministeriet. Opgerelsen angar program-
mer rettet til bgrn og unge op til 14 ar. Derimod indeholder
opgorelsen ikke programmer som f.eks. Rundfunk og Real-
life.log, selv om en del af programmets malgruppe af 12-
20-3rige netop er 12,13 og 14 ar og derfor inden for berne-
malgruppen. Heller ikke programserier som Jul i Valhal og
Jeopardy!-specialudgaver, der har medvirkende under 15
ar, og som i stort omfang ses af bgrn og unge op til 14 ar, er
medtaget i opgerelsen.

Blandt de faste berneprogrammer, som TV 2 har sendt i
2005, er det danskproducerede bgrne- og ungdomsmaga-
sin Snurre Snups Sgndagsklub sgndag formiddag samt
med specialudgaver i julen og nytarsaftensdag. Program-
met behandler bgrn og unges liv, interesser og dremme
pa talrige mader og har i flere ar veeret et populaert flag-
skib i TV 2s bgrneflade. Snurre Snups Sgndagsklub blev
efter godt 10 ar pd TV 2s programplan nedlagt med ud-
gangen af 2005. | februar 2006 igangsatte TV 2 en raekke
nye, danske bgrneprogrammer. Det er sket som et natur-
ligt led i en Igbende udvikling og modernisering af pro-
gramfladen.

En stor del af de emner, som Snurre Snups Sgndagsklub
har indeholdt i 2005, fremgar af opgerelsen, der er indsat
som bilag pa side 58-63.

Blandt de gvrige danske programserier for bgrn er Haen-
derne Op, der giver inspiration til de tre-seks-arige, samt pro-
grammerne Martin & Ketil - verden for begyndere, der pd en
underholdende made giver bgrnene oplysninger om meget
forskellige dele af samfundet. Blandt de mange emner, som
blev belyst i udsendelserne i 2005, var den kgbenhavnske
metro, Brugsen i gamle dage, faergedrift, spildevand, bue-
skydning, valg, middelalderen, storskrald, rovfugle, vitamin-
piller, solsystemet, gkologi, dykkerskole, kogekone-jobbet,
vindmeller, H.C. Andersen, ild, prinsessekjoler, rejefiskeri,
Folketinget, bgrnearbejde, elefantridning, demokrati, ene-
veelde, diktatur, ngdhjeelp, kirker, en lang raekke forskellige
dyr, museer, badebyggeri, forstehjalp, Guldhornene, slagte-
riarbejde, Storebaelt, hjemlgse og jeettestuer.

Martin & Ketil-programmerne havde i de fgrste 24 dage
af december titlen Martin & Ketil - jul for begyndere og
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var dermed en ekstra og oplysende tv-julekalender til bgr-
nene.

Blandt de @vrige danskproducerede bgrneprogrammer
- foruden Snurre Snups Sgndagsklub, Martin & Ketil og
Haenderne Op - kan naevnes fglgende programserier:

Eventyrteatret - dokumentarserie fra Eventyrteatrets Dra-
maskole om venskaber og dremme om en fremtid som
skuespiller.

Den grimme &lling og mig - dansk tegnefilmserie i sitcom-
lignende stil, hvor Grimme er hovedperson og omdrejnings-
punkt. Serien tager bgrnene langt vaek fra H.C. Andersens
oprindelige historie, men alligevel er Grimmes personlig-
hed langt hen ad vejen modelleret efter Andersens origi-
nal.

Jungledyret Hugo - dansk tegnefilmserie om Jungledyret
Hugo og hans veninde, reven Rita.

Kaere Dagbog - hvor bgrn fortaeller om deres liv.
Wonderkids - om barn med serlige talenter.

Hertil kommer forskellige enkeltstdende programmer, f.eks.
Darfurs bgrn om 15-arige Sumaya og hendes familie, der
matte flygte fra deres landsby i Rwanda, da deres hjem blev
brandt ned, og som i to &r har levet i en flygtningelejr i det
vestlige Sudan, BI& eventyr om dykkerkursus i Egypten,
Fruer og friller dansk, historisk drama for bgrn og unge,
Bag om Valhal om produktionen af TV 2s familiejulekalen-
der og Vildt fra Ebeltoft Zoo og Safari.

P& ungdomsomradet sendte TV 2 dokumentarserien 100 %
Greve om livet i Greve gennem et ar - fortalt af syv teen-
agere.

Nar det gaelder de udenlandskproducerede bgrneprogram-
mer, har TV 212005 sendt en lang raekke animationsserier,
der var meget varierede i indhold, malgruppe, form og
genre - over 40 forskellige af slagsen. Der var serier til
de alleryngste af bgrnene, til de aldre, til drengene og til
pigerne. Der var stille, efterteenksomme serier, actionserier
og serier med masser af humor.



Tilbuddene omfattede blandt andet en premiere pa 3D-
animationen Frgken Floras Solskinsvenner, som er en se-
rie til de mindste seere om en edderkop og hendes venner.
Der var 0gsa bade nye og fortsattelser af allerede etable-
rede actionserier til drenge i alle aldre, f.eks. POKéMON,
Duel Masters og Shaman King.Med disse titler har TV 2
fortsat en raeekkekvalitativt steerke bud inden for den japan-
ske animé-animation, som har taget badde bgrn og broad-
castere med storm.

Endelig var der i 2005 adskillige tilbud til pigerne, bl.a. pre-
mieren pa Disneys la&nge ventede W.L.T.C.H.-serie og den
meget populare Winx Club. Disse serier giver -sammen med
bl.a. Totally Spies, som TV 2 har sendt et par ar - pigerne en
kombination af eventyr, humor og action.

INTERNET TIL BORN OG UNGE
P& internettet kan man blandt arets initiativer til bgrn og
unge navne:

Born: Tilbuddene til bern pa tv2.dk blev ligesom i 2003
0g 2004 varetaget af berneportalen kids.tv2.dk, der bad
pa mange spandende og laererige spil og indhold knyttet
isaer til magasinprogrammet Snurre Snups Sgndagsklub.
Kids-portalen fastholdt sine hgje trafiktal gennem aret,
bl.a. via ansattelsen af en B&U-redaktgr, der har det dag-
lige ansvar for indholdet. | 2005 deltog TV 2|Interaktiv
0gsa i udviklingen af TV 2s nye bgrneflade med premiere
i februar 2006, der ogsa far en stor tilstedevaerelse pa
nettet - teddy.tv2.dk - med indhold knyttet til de mange
danskproducerede bgrneprogrammer og de indkgbte seri-
er for store og sma.

Unge: Ungdomsuniverset rundfunk.tv2.dk var i 2005 for
sidste gang indgangen til ungdomsstoffet pa tv2.dk. Med
lukningen af programmet ultimo 2005 ophgrte aktivite-
terne pd sitet ogsa. Inden da oplevede Rundfunk-sitet
endnu et flot &r med talrige interaktive tilbud til de unge
- knyttet direkte til tv-programmet, hvor der oplevedes
en stor synergi. Blandt aktiviteterne kan navnes Mit
Danmark, hvor unge fra hele landet tog billeder af deres
hverdags-Danmark og sendte dem ind til hjemmesiden,
hvorefter de bedste billeder blev valgt af brugerne.
rundfunk.tv2.dk erstattes i 2006 af et helt nyt tilbud til
de unge pa tv2.dk.

Jul i Valhal: Store og sma tog overvaldende imod sitet til
arets familiejulekalender Jul i Valhal pa jul.tv2.dk. Sitet
blev rent trafikmaessigt den sterste julesucces nogensinde.
Med udgangspunkt i tv-julekalenderen samt papjulekalen-
deren til fordel for Julemaerkefonden blev der skabt et om-
fattende univers, hvor bgrnene kunne spille spil, deltage i
konkurrencer, leere meget mere om den nordiske mytologi
via interaktive billedbgger og meget mere. For fgrste gang
var sitet knyttet teet sammen med de aktiviteter, der fulgte
med papjulekalenderen og den medfglgende cd-rom, og
dette var medvirkende til at skabe en stor trafik pa sitet.

TEKSTNING

TV 2 eripublicservice-tilladelsen forpligtet til at styrke han-
dicappedes adgang til public service-tilbuddene. Denne for-
pligtelse opfylder TV 2 bl.a. ved at tekste s& mange udsen-
delser som muligt. TV 2 bestraber sig pa at tekste alle dan-
ske udsendelser, hvor det er muligt. Det vil sige alle danske
programmer, der ikke sendes direkte eller er faerdigprodu-
ceret meget kort tid inden udsendelse pa tv.

Seerne ggres i begyndelsen af de ttv-tekstede programmer
opmarksomme pa tekstningen, ved at bogstaverne TTV
optrader pa skarmen i nogle sekunder. | 2005 blev 718
timers udsendelser tekstet. | 2004 var antallet af ttv-tek-
stede udsendelsestimer 605.

Antallet af ferstegangsudsendte, tekstede timer var i 2005
pa 374 mod 307 timer i 2004.

TV 2 har i de seneste ar pa eget initiativ havet ambitions-
niveauet pa dette omrade, bl.a. med live-tekstning af NY-
HEDERNE 19.00 pa hverdage og af nationale begivenheder,
ved ttv-tekstning af udenlandske programmer med dansk
speak samt ved at udnytte den opstdede mulighed for at
ttv-tekste programserier som Hvem vil vaere millionaer? og
Snurre Snups Sgndagsklub.

TV 2s tekstning foregar som ttv-tekstning, dvs. tekstning

pa tekst-tv, hvor teksten kan tilvaelges og altsa ikke generer
de seere, som ikke gnsker teksning.

TV 2 PUBLIC SERVICE-REDEG@RELSE 2005
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Nar TV 2 har valgt at bruge mange ressourcer pa tekstning,
skyldes det, at dette har kunnet hjelpe flest mulige seere.
Deterkunenforholdsvislille gruppe af de dgve og hgrehaem-
mede, der forstar tegnsprog (omkring 5.000 personer), 0og
desuden ville tegnsprogstolkning virke generende for alle
de seere, som ikke har brug for den. Tegnsprogstolkning
er derimod aktuelt i forbindelse med indfgrelsen af digitalt,
jordbaseret tv i Danmark i foraret 2006.

TEKSTNING AF DIREKTE UDSENDELSER

Som kraevet i public service-tilladelsen deltager TV 2 aktivt
i arbejdet med at udvikle et digitalt, talerafhaengigt Tale-Til-
Tekst-system (TTT) (se naeste spalte) - et system, hvis ibrug-
tagning dog fortsat lader vente pa sig.

Det var med baggrund i den usikre tidshorisont for dette
TTT-system, at TV 2 i 2003-2004 gennemfg@rte udviklin-
gen af et live-tekstningssystem, der kunne give deve og
hgreheemmede bedre udbytte af nyhedsudsendelser samt
af tv-deekningen af nationale begivenheder, herunder valg
og kongelige begivenheder. Den live-tekstning, som TV 2
igangsatte den 1. maj 2004, er baseret pa dobbelttastatur
0g pa, at to operatgrer skriver og pa skift overtager de
sagte seatninger.

TV 2 har siden maj 2004 live-tekstet NYHEDERNE 19.00
pa hverdage samt nationale begivenheder. | 2005 var
der tale om TV 2s optaktsprogrammer i januar-februar til
folketingsvalget, selve valgaftenen den 8. februar samt
dekningen af den amerikanske prasident George W. Bush’
besgg i Danmark i juli. | begyndelsen af 2006 live-tekstede
TV 2 den kongelige barnedab.

Kvaliteten af tekstningen er Igbende forbedret - bade i
kraft af stgrre erfaring hos teksterne og pa grund af bedre
samarbejde mellem teksterne og de journalister, der skriver
manus til deres nyhedshistorier. Forsinkelsen i tekstningen
er typisk mellem fire og seks sekunder, hvilket er pa niveau
med, hvad TTT-systemet kan forventes at komme ned pa
efter endt udvikling.

Det er TV 2s opfattelse, at stationen ogsa i 2005 har gjort,
hvad der i gjeblikket er teknisk muligt pa omradet, og TV 2
fik da ogsa i arets lpb en raekke positive reaktioner fra deve
0og hgrehaeemmede for initiativet.
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DELTAGELSE | SIMULTANTEKSTNINGSSYSTEM

TV 2|DANMARK A/S har 0gsa i 2005 deltaget i den fortsatte
udvikling af et dansk talerafhaengigt Tale-Til-Tekst-system
(TTT). Projektet gennemfgres i samarbejde mellem Ministe-
riet for Videnskab, Teknologi og Udvikling, DR og TV 2.

| 2005 blev der efter et EU-udbud indgaet aftale med det
danske selskab PDC om levering og udvikling af TTT-syste-
met, der er baseret pa software fra Philips. Bade DR, TV 2
0g selskabet PDC har i 2005 arbejdet ihaerdigt med teknik-
ken, men kvaliteten af tekstningen er stadig ikke god nok
til, at systemet har kunnet godkendes. Der tegner sig endnu
ikke et klart billede af, hvor stor forskellen vil vaere pad den
skrivebaserede live-tekstning og den tekstning, som sker
ved hjelp af TTT. | skrivende stund (marts 2006) er PDC
og Philips i gang med at Igse nye problemer med systemets
genkendelsestid.

0Ogsa TTT vil medfere en vis forsinkelse mellem tale og
tekstning, hvilket skyldes, at tekstningsprocessen foregar i
felgende raekkefalge:

1. Forst skal udsagnene siges af en person pa tv.

2. En person, som er kendt af TTT, skal genfortaelle satnin-
gen og samtidig forkorte udsagnet.

3. TTT skal herefter genkende de enkelte ord fra "genfor-
teelleren”, hvilket ferst kan ske, nar flere ord er genfortalt
og sat ind i en sammenhang. Eksempel: Nar "genfortal-
leren” siger "hun"”, kan talergenkendelsesprogrammet
forst efter nogle ord vaere sikker pa, om der menes
"hund" eller "hun".

TEGNSPROGSTOLKNING

TV 2|DANMARK A/S er for forste gang gdet ind i tegns-
progstolkning af nyhedsudsendelser, da det digitale, jord-
baserede sendenet muliggjorde, at denne tolkning kunne
gennemfgres som et tilvalg - et billede med en tolk inde i
selve tv-billedet - hos de interesserede dgve. Et godt sam-
arbejde mellem TV 2 og DR har fort til, at der er etableret
en central tegnsprogstolkning for bade nyhedsudsendel-
serne pa TV 2 og DR. Dgvefilm blev entreprengr pa denne
opgave.

TV 2 har valgt at tegnsprogstolke NYHEDERNE 18.00 og
NYHEDERNE 19.00 pa alle ugens syv dage.



PROGRAMFLADEN

- KVALITET, ALSIDIGHED OG MANGFOLDIGHED

TV 2s programflade undergar en Igbende udvikling, men
statistikkerne viser, at fordelingen pd programtyper gen-
nem de seneste mange ar har ligget ganske stabilt. De
storste udsving har handlet om andelen af sportstimer,
som naturligt varierer i forbindelse med stgrre og mindre
sportsar.

En anden karakteristisk udvikling har drejet sig om antallet
af nyhedsudsendelser, som er steget ar for ar. TV 2 sender
nyheder op til 12 gange dagligt og (fra marts 2006) 65 ny-
hedsudsendelser i en almindelig uge. Hertil kommer 28 re-
gionale nyhedsudsendelser om ugen og 46 sportsnyheds-
udsendelser.

Nar nyheds- og aktualitetsdelen saledes ikke er stigende,
hanger det sammen med, at antallet af udsendte timer
generelt 0gsa er stigende. TV 2 forbedrer og udvider der-
ved tilbuddene til seerne - bade generelt, men ogsa inden
for nyheder og aktualitet.

Foruden nyheder og sportstransmissioner indeholder pro-
gramfladen naturligvis aktualitet, dokumentar, danske
film og serier, oplysning og kultur, danskudviklet under-
holdning, danske udgaver af de bedste internationale
underholdningsformater, berne- og ungdomsprogram-
mer, morgen-tv og debat samt udenlandske film oqg serier.
Hertil kommer de regionale programmer, som i hgj grad er
med til at understrege TV 2s position i det danske medie-
billede.

Kilden til talmaterialet i den fglgende del af redeggrelsen er
iseer tv-meter-systemet, der drives af Gallup for DR, TV 2,
TV3, TV Danmark, Discovery, MTV og Cartoon Network, og
beregninger pa baggrund af dette. Alle generelle tal daek-
ker malgruppen 3 ar+, dvs. alle danskere pa tre ar og der-
over.

TV 2s sendeflade adskiller sig fra de gvrige kommercielt
finansierede tv-stationer ved at have en stor andel af lands-
dekkende nyheder, regionale programmer samt "Aktualitet
0g debat". Tabel 1 viser, hvordan TV 2s samlede program-
udbud er vaesentligt anderledes end pa de kanaler, som sen-
der tv af rent kommercielle grunde.

Som det fremgdr af tabel 1 (side 16), udgjorde alene
de landsdaekkende nyheder og de regionale programmer
(ekskl. SportsNyhederne) 17 procent af TV 2s sendeflade,
mens kategorierne "Aktualitet og debat” samt "Oplysning
og kultur” udgjorde 22 procent af fladen.

De tilsvarende tal for TV3 er hhv. nul procent og fire pro-
cent og for TV Danmark hhv. tre procent og nul procent.
TV 2 sendte fiktion i 46 procent af sendetiden, heraf var
tre procentpoint dansk/nordisk fiktion. DRI1s tilsvarende
fiktionsandel var 30 procent, hvoraf syv procentpoint var
dansk/nordisk. Underholdning stod for fem procent af pro-
gramtimerne pa bade TV 2 og DR1.

TV3 og TV Danmark sendte fiktion og underholdning i hen-
holdsvis 96 og 97 procent af programsendetiden. Sidst-
naevnte kanaler kategoriserer ikke efter programmernes
oprindelsesland, og derfor kan udbudet af dansk fiktion ikke
opgeres. Et dagligt kik pad kanalernes programoversigter
viser, at mangden af dansk fiktion pd kanalerne var beske-
den i 2005, men lidt stigende som fglge af visning af nogle
danske film.

TV 2 PUBLIC SERVICE-REDEG@RELSE 2005
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Tabel 1

Tabel 2

Sendetid i programtyper i 2005
— fordelt p& de fire hovedkanaler
TV 2, DR1, TV3 og TV Danmark (procent)

TV2 DR1 TVv3 TV DK

Nyheder (aimene) 9 12 = 3
Sportsnyheder 2 1 - -
Aktualitet og debat 13 14 0 0
Oplysning og kultur 10 27 4 0
Musik 1 7 - -
Underholdning 5 5 21 34
Dansk/ 3

nordisk fiktion } 75 Ba
Udenlandsk fiktion 43 23

Sport (eksk. nyheder) 7 3 0 -
Regional-tv 8 - - -
Undervisning - 3 - -
Total 100 100 100 100

(Kilde: TNS GALLUP TV-METER - se note)

Note vedrgrende tabellerne: Pa grund af op- og nedrundin-
ger giver "Total" ikke altid det samme tal som en sammen-
leegning af tallene i tabellerne. "-" angiver, at der ikke blev
sendt programmer i den pagaeldende kategori. "0" viser, at
der blev sendt udsendelser i kategorien, men at andelen var
pa under 0,5 procent og derfor er nedrundet til O.

Note vedrgrende opggrelse af "Nyheder (almene)": TV 2s
opgorelseafalmenenyhederomhandleralene NYHEDERNE,
og TV 2 har manuelt korrigeret for de f& aktualitetspro-
grammer, som fejlagtigt er kategoriseret som almene ny-
heder. | DR1s opggrelse af almene nyheder indgar - foruden
TV AVISEN - ogsa programtitler som Debat i studiet (fra
DR1s morgen-tv), Hjelp Asien, Nyheder fra Grgnland,
Krydsild, Afslutningsdebat, Bush lander, Bush i Danmark
og Det norske kongehus i Danmark. Tilsvarende program-
mer indgar ikke i TV 2s opgerelse af almene nyheder.
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Sendetid i programtyper i 2005
— fordelt pa de fem stprste spsterkanaler TV 2 Zulu,
TV 2 Charlie, DR2, TV3+ og Kanal 5 (procent)

Zulu Charlie DR2 TV3+ Kanal5

Nyheder (almene) 0 - 7 - -
Sportsnyheder - - - - -
Aktualitet og debat 2 11 19 0 0
Oplysning 11 25 38 2 0
og kultur

Musik 2 3 1 0 -
Underholdning 24 8 1 20 19
Dansk/ 4 6 3

nordisk fiktion 68 76
Udenlandsk fiktion 42 47 25 }

Sport (eksk. nyheder) 15 0 2 10 5
Regional-tv - - - - -
Undervisning - - 4 - -
Total 100 100 100 100 100

(Kilde: TNS GALLUP TV-METER)

Af tabel 3 fremgar, hvordan TV 2s programfordeling (jf.
tabel 1) har udviklet sig i de seneste fem ar, hvor den
samlede programsendetid har varet pa henholdsvis 5.510
timer, 5.895 timer, 6.070 timer, 6.438 timer og 6.669
timer (de forste tre timetal stammer fra Gallups arsrapport
for de enkelte ar, og disse rapporter omfatter 52 uger og
altsa ikke det ngjagtige kalenderar. Timetallene for 2004
0g 2005 omhandler kalenderaret og er fremkommet via
kgrsler i Gallup TV-meter).

Blandt de markante udsving i de senere ar kan navnes:
Fra 2001 til 2002 voksede antallet af sportstimer, og det
samme skete fra 2003 til 2004. Udsvingene skyldes store
sportsbegivenheder i de forskellige ar (2002: vinter-OL og
VM i fodbold og 2004: sommer-OL og EM i fodbold).



Fra 2001 til 2002 faldt sendetiden for "Oplysning og kultur”
med 221timer, mens "Aktualitet og debat” voksede med 166
timer. Det skyldtes isar etableringen af Go' aften Danmark
(kategoriseret som "Aktualitet og debat"), der i sendetiden
kl.18.25-18.55 aflgste en raekke af TV 2s sakaldte handbogs-
programmer (der typisk var kategoriseret som "Oplysning
og kultur").

Den udvidede sendetid fra 2001 til 2002 blev iser anvendt
til sport samt til udenlandsk dramatik.

Fra 2002 til 2003 var det mest markante udsving, at re-
gional-tv-timerne blev mere end fordoblet, og niveauet vok-
sede yderligere i 2004. Arsagen er en aftale mellem TV 2|
DANMARK A/S og TV 2-regionerne, som giver regionerne
adgang til at sende programmer (herunder nyheder) i
tidsrummet fra kl. 11.00 og frem til cirka kl. 12.30 pa hver-
dage (dog fraregnet kl. 12.00 - ca. 12.10, hvor TV 2 sender
NYHEDERNE og SportsNyhederne).

Tabel 3

TV 2s sendetid i programtyper i &rene
2001, 2002, 2003, 2004 og 2005

(procent)
2001 2002 2003 2004 2005

Nyheder (aimene) 9 8 9 8 9
Sportsnyheder 1 2 2 2 2
Aktualitet og debat 13 15 14 13 13
Oplysning og kultur 11 6 6 7 10
Musik 1 1 1 1 1
Underholdning 7 4 4 4 5
Dansk/ 4 4 3 4 3

nordisk fiktion
Udenlandsk fiktion 41 44 45 42 43

Sport (eksk. nyheder) 9 13 ] 11 7
Regional-tv 4 3 7 8 8
Undervisning - - - - -
Total 100 100 100 100 100
Timer 5.510 5.895 6.070 6.438 6.669

(Kilde: TNS GALLUP TV-METER)

Af tabel 4 fremgar, hvordan TV 2s sendetid i hele dggnet
var sammensat i 2005 - bade i procent (som i tabel 1) og i
timer og minutter.

Tabel 4

TV 2s sendetid i programkategorier
i procent og i timer/minutter

procent timer og minutter

Nyheder (aimene) 9 570t 36 min.
Sportsnyheder 2 116 t 00 min.
Aktualitet og debat 13 846 t 16 min.
Oplysning og kultur 10 655 t 58 min.
Musik 1 43t 15 min.
Underholdning 5 358 t 02 min.
Dansk/nordisk fiktion 3 219t 07 min.
Udenlandsk fiktion 43 2.870 t 00 min.
Sport (eksk. nyh.) 7 463 t 03 min.
Regional-tv 8 526 t 16 min.
Total 100 6.668 t 33 min
(Kilde: TNS GALLUP TV-METER)
Sport Nyheder
(ekskl. nyh.) (almene)
. Sportsnyheder
Regional-tv
Aktualitet
og debat
Oplysning
og kultur
Udenlandsk Musik
fiktion Underholdning

Dansk/nordisk

fiktion
Tabel 4 viser de enkelte programtypers andel af TV 2s sam-
lede sendetid, mens tabel 5 viser, hvordan seerne fordelte
deres tv-forbrug pa TV 2s programtyper. Tabellerne viser,
at nyheder (de almene nyheder - ekskl. sportsnyheder) ud-
gjorde ni procent af TV 2s samlede sendetid (tabel 4), men
udgjorde 17 procent af seernes samlede sening pa TV 2
(tabel 5).

Det skyldes, at NYHEDERNE har mange og trofaste seere,
samt at de fleste nyhedsudsendelser vises pa tidspunkter,
hvor mange danskere ser fjernsyn. Samme konklusion ses
for f.eks. underholdning.

TV 2 PUBLIC SERVICE-REDEG@RELSE 2005
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Tabel 5

Seertid fordelt pa& TV 2s programkategorier
i procent og i timer/minutter

procent timer og minutter

Nyheder (aimene) 17 48 t 14 min.
Sportsnyheder 2 6 t 42 min.
Aktualitet og debat 14 39 t 04 min.
Oplysning og kultur 9 26 t 33 min.
Musik 0t57 min.
Underholdning 24 t 26 min.
Dansk/nordisk fiktion 9t12 min.
Udenlandsk fiktion 24 67 t 51 min.
Sport (eksK. nyh.) 11 30 t 38 min.
Regional-tv 11 31t 49 min.
Total 100 285 t 26 min.
(Kilde: TNS GALLUP TV-METER)
Regional-tv Nyheder
(almene)
Sport
(ekskl. nyh.) Sportsnyheder
Aktualitet
og debat
Udenlandsk
fiktion
Oplysning
og kultur

Dansk/nordisk Underholdning

fiktion

TV 2 har hver uge kontakt med et stort antal seere, der ser
TV 2-programmer af forskellig type. Af tabel 6 fremgar,
hvor mange procent af befolkningen pa tre &r og derover,
der hver uge ser mindst halvdelen af et program i de for-
skellige programkategorier. P& nogle programtyper, bl.a.
nyheder, sportsnyheder, underholdning og sport, har
TV 2 en hgjere ugentlig deekning end DR1 og DR2 tilsam-
men. De to DR-kanaler har til gengaeld hgjere dakning pa
aktualitet og debat, musik, dansk/nordisk fiktion og uden-
landsk fiktion.
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Tabel 6

Ugentlig dekning pa TV 2, DR1 samt DR TV under ét
i procent (set mindst 50 procent af et program)
pa de forskellige programkategorier

TV 2 DR1 DR1+DR2
procent procent procent
Nyheder (almene) 64,0 58,5 59,6
Sportsnyheder 445 31,4 31,4
Aktualitet og debat 44,3 46,4 475
Oplysning og kultur 60,0 52,8 57,8
Musik 1,5 11,2 12,4
Underhaoldning 35,2 30,9 31,6
Dansk/nordisk 12,1 38,7 39,9
fiktion
Udenlandsk fiktion 443 46,1 50,1
Sport (ekskl. nyh.) 31,7 15,3 15,7
Regional-tv 576 - -

(Kilde: TNS GALLUP TV-METER)

| tabel 7 og 8 vises 0gsa sendetiden og seertiden pa pro-
gramkategorier - her for programmer, der har begyndelses-
tidspunkt mellem kl. 17.00 og 24.00. | denne periode udggr
nyheder, underholdning og dansk/nordisk fiktion en for-
holdsvis stgrre andel af sendetiden - dvs. af TV 2s samlede
programudbud - end nar opgerelsen dakker hele dggnet.
0gsa seningen af disse programtyper i samme tidsrum er
forholdsvis stgrre end gennemsnittet for hele degnet. Det
skyldes, at disse programtyper typisk har hgjere seertal
end gennemsnittet.



Tabel 7

Sendetid kl. 17.00 til 24.00 (TV 2-udsendelser med
begyndelsestidspunkt mellem k1. 17.00 og 24.00)
fordelt p& programkategorier

procent timer og minutter

Nyheder 12 276 t 16 min.
Sportsnyheder 2 55t 24 min.
Aktualitet og debat 11 251 t 41 min.
Oplysning og kultur 15 345t 21 min.
Musik 1 21 t 38 min.
Underholdning 8 183 t 46 min.
Dansk/nordisk fiktion 3 74 t 07 min.
Udenlandsk fiktion 30 666 t 51 min.
Sport (ekskl. nyh.) 7 157 t 55 min.
Regional-tv 9 195 t 50 min.
Total 100 2.228 t 48 min.

(Kilde: TNS GALLUP TV-METER)

Regional-tv

Nyheder
Sport
(ekskl. nyh.) Sportsnyheder
Aktualitet
og debat
Udenlandsk
fiktion Oplysning
og kultur
Musik
Dansk/nordisk Under-
iktion holdning

Af tabel 9 fremgar, hvor mange procent af befolkningen
pa tre ar og derover, der hver uge i tidsrummet kl. 17.00-
24.00 ser mindst halvdelen af et program i de forskellige
programkategorier. TV 2 har en meget hgj daekning - hgjere
end DR1 og DR2 tilsammen - pd programtyper som bl.a.
nyheder, sportsnyheder, underholdning og sport.

Tabel 8

Seernes tidsforbrug mellem kI. 17.00 og 24.00
(TV 2-udsendelser med begyndelsestidspunkt mellem
kl. 17.00 og 24.00) fordelt pa programkategorier

procent timer og minutter

Nyheder 19 38 t 09 min.
Sportsnyheder 2 4 t 44 min.
Aktualitet og debat 11 22 t 36 min.
Oplysning og kultur 11 22 t 08 min.
Musik 0 0t 40 min.
Underholdning 11 21t 26 min.
Dansk/nordisk fiktion 4 7 t 19 min.
Udenlandsk fiktion 20 40 t 25 min.
Sport (ekskl. nyh.) 9 17 t 19 min.
Regional-tv 13 27 t 09 min.
Total 100 201 t 54 min.
(Kilde: TNS GALLUP TV-METER)
Regional-tv
Nyheder
Sport
(ekskl. nyh.)

Sportsnyheder

Aktualitet

og debat

Udenlandsk
fiktion
Oplysning
og kultur
Dansk/nordisk
e Under-
fiktion hDTdr\ei%g

Tabel 9

Ugentlig deekning kl. 17.00-24.00 p& TV 2, DR1 samt
DR TV under ét i procent (set mindst 50 procent af et
program) pa de forskellige programkategorier

TV 2 DR1 DR1+DR2

procent procent procent
Nyheder (almene) 59,0 55,8 572
Sportsnyheder 35,9 30,2 30,2
Aktualitet og debat 35,4 43,6 44,7
Oplysning og kultur 53,6 478 53,4
Musik 0,9 7,7 8,9
Underholdning 33,5 28,2 28,9
Dansk/nordisk fiktion 8,7 36,4 37,5
Udenlandsk fiktion 32,6 42,8 46,8
Sport (ekskl. nyh.) 28,9 13,1 13,5

Regional-tv 55,4 - -

(Kilde: TNS GALLUP TV-METER)
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VURDERING

Den gennemsnitlige vurdering af de TV 2-programmer, som
er vurderet i 2005, er 3,7 pa en skala fra1til 5, hvor 5 er det
hgjeste. | 2004 var den gennemsnitlige vurderering pa 3,8.
0gsa vurderingen af DR1s programmer faldt i 2005 med 0,1
- fra 3,9 til 3,8.

NYHEDER OG REGIONALE UDSENDELSER

TV 2INYHEDERNE blev i 2005 vurderet til 3,7 i gennemsnit,
og det samme gjorde TV 2s regionale nyhedsprogrammer
samt TV AVISEN pa DRI1.

TV 2s seere er fortsat saerdeles interesserede i nyheder
og folger ofte disse udsendelser omtrent fra start til slut.
Nar TV 2 sender NYHEDERNE om aftenen, fglges de af
51 procent af dem, som har teendt for fjernsynet (tabel 10
- se side 23). Ogsa TV 2s regionale nyhedsudsendelser har
meget trofaste seere og en hgj seerandel pa 47 procent i
aftenfladen.
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AKTUALITET OG DEBAT

Aktualitets- og debatprogrammer pa TV 2 opndede vurde-
ringen 3,8. Dette tal omfatter eksempelvis gennemsnitsvur-
deringen 4,0 til det afslgrende dokumentarprogram Ope-
ration X og 3,9 til programserierne Argang 0 og TV 2 dok.
Der var en vurdering pa 3,8 til de klassiske udgaver af
Station 2 og til Station 2 Patrulje, Station 2 Efterlyst, TV 2
Reportage, Go' aften Danmark og Bgrneafdelingen - livet
gar videre. Ogsa TV 2s valgprogrammer i forbindelse med
folketingsvalget 2005 blev vurderet til 3,8 i snit.

Station 2 Special, Dags Dato og Velkommen til virkelighe-
den blev vurderet til 3,7, Familien Jensen fik vurderingen
3,6, mens programserien Vind over hverdagen blev vur-
deret til 3,3.

OPLYSNING OG KULTUR

Oplysnings- og kulturprogrammer vurderes til gennemsnit-
ligt 3,6 - og med relativt beskeden spredning mellem de
enkelte programserier. Dokumentarserien Habet og pro-
gramserien Have haves blev vurderet til 3,8, mens Room-
service, Foraldre forfra, Vild med dans - trin for trin og
FC Zulu blev vurderet til 3,7. | tykt og tyndt, Nar lynet
slar ned, Airport, Hold da helt ferie!, Min vej til succes og
Er det dig eller mig der bestemmer? fik vurderingen 3,6,
mens vurderingen 3,5 tilfaldt Rent Hjem, Min Restaurant
- Take Away, HUSET direkte, Holiday Airport, Helt Solgt!,
Familien Pedersen - fra lakqulv til blokvogn og Husvild.

Det gode liv og Sa kan | leere det! blev vurderet til 3,3,
mens TV 2s programmer fra den jubilerende modeuge, CPH
Modeugen 2005, fik vurderingen 3,2 i snit.
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UNDERHOLDNING

Blandt vurderingerne til underholdningsserier og -pro-
grammer - et gennemsnit pd 3,8 i 2005 - finder man
bl.a. 4,0 til de Linie 3-shows, som blev vist i 2005,
og den samme vurdering fik Hvem vil veere millionaer?
Underholdningsshowene Vild med dans og Scenen er din!
fik begge vurderingen 3,9.

P& gennemsnitsvurderingen 3,8 1a8 programserierne
Jeopardy!, eventen Test Nationen, Skinnet bedrager
samt Finn & Jacob vender tilbage. Programserierne Min
Restaurant, HUSET, Vild med dans - rundt pa gulvet og
Den 6. Sans blev vurderet til 3,7.

Lavere vurdering - nemlig 3,5 - var der til Grib Mikrofonen

ogiveerksetterserien Springet, mens showet Sgs & Kirsten
- Med pa en kigger blev vurderet til 3,4.
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DANSK/NORDISK FIKTION
Dansk og nordisk fiktion vurderedes til 3,9.

Danske og nordiske film blev i snit vurderet til 3,9 - et gen-
nemsnit, der deekker over et spaend fra 4,3 til det prisbelgn-
nede drama Arven til 3,3 til den danske ungdomsfilm 2 ryk
og en aflevering.

Danske dramaserier blev vurderet til 4,0, som alene dakker
over et gennemsnit af de opndede vurderinger af familieju-
lekalenderen Jul i Valhal.

UDENLANDSK FIKTION
Udenlandsk fiktion blev under ét vurderet til 3,9.

De udenlandske film blev - i gennemsnit - vurderet til 3,9. Et
gennemsnit, der bl.a. omfatter den sjeeldent hgje vurdering
pa 4,6 til Ringenes Herre - Eventyret om ringen og den
hoje vurdering 4,4 til En verden udenfor, Sleepers og Rin-
genes Herre - De To Tarne, og den lave vurdering 3,3 til fil-
mene Eye of the Beholder, Stjalen identitet og Diamonds.

Blandt de udenlandske serier var gennemsnitsvurderingen
pa 3,8. Hojest var vurderingen af Venner (4,1). Amys ret
blev vurderet til 3,9, Desperate Housewives til 3,8 og Joey
til 3,6.

SPORT
Sportsudsendelserne var vurderet til 3,7, der dog dakker
over vurdering af blot ni programmer/transmissioner.

MUSIK

Den gennemsnitlige vurdering til drets musikprogrammer
blev pad 3,7, hvilket dog kun omfatter tre vurderede pro-
grammer.

Arets hgjeste vurdering pd TV 2 var pd 4,6 og tilfaldt fil-
men Ringenes Herre - Eventyret om ringen. Arets laveste
vurdering var pa 3,0 og gik til et af programmerne CPH
Modeugen 2005.



Tabel 10

Vurdering af programmerne med begyndelsestidspunkt kl. 18.00-23.00 - fordelt p& programkategorier

Rating (procent)

2004 2005

Nyheder (almene) 14 14
Sportsnyheder 10

Aktualitet og debat 10 10
Oplysning og kultur 10

Musik 12

Underholdning 13 14
Dansk/nordisk fiktion 13 12
Udenlandsk fiktion g 8
Sport (ekskl. nyheder) 13 12
Regional-tv 14 14

Share (procent) Vurdering
2005 2005
51 3,7
40 -
34 3,8
34 3,6
22 3,7
42 3,8
37 3,9
29 3,9
41 3,7
47 3,7

(Kilde: TNS GALLUP TV-METER)

Rating er, hvor stor en del af befalkningen, der har set det p&geldende program. Share udtrykker, hvor stor en del af de, der har tendt

for fiernsynet, som i gennemsnit har fulgt det p&geldende program. Vurdering er den karakter p& en skala fra 1 til 5, som seerne i tv-

meter-panelet afgiver under programmet. Programmerne er udvalgt til vurdering af tv-stationen selv.

TV-SENINGEN OG SEERANDELE

TV 2 har som public service-station det mal at have et stort
publikum til sine udsendelser. Det er samtidig en ngdvendig-
hed for en virksomhed, der skal finansiere sin programvirk-
somhed uden licensmidler og alene ved hjeelp af reklameind-
taegter og sponsorater. Foruden at have et stort publikum til
sine udsendelser gnsker TV 2 at have en seersammensaet-
ning, der er i sa god overensstemmelse med befolknings-
sammensatningen som muligt. Og TV 2 har faktisk gode
seerandele blandt bade unge, voksne og &ldre seere.

For overskuelighedens skyld opggres seerandelene i det
felgende alene blandt alle danskere pa tre ar og derover.

EFTERSPORGSEL
Blandt disse seere (tabel 11) ndede TV 2-kanalerne i 2005
en andel af tv-seningen pa 39,9 procent inklusive et lille

bidrag pa 0,2 procentpoint fra TV 2 FILM, der sendte i drets
to sidste maneder. 1 2004 stod TV 2-kanalerne for 37,8 pro-
cent af tv-seningen. De 39,9 procent er sammensat af 35,8
procent fra TV 2 (en fremgang pa 0,8 procentpoint i forhold
til 2004), 2,9 procent fra TV 2 Zulu (en fremgang fra 2,5 i
2004), 1,0 fra TV 2 Charlie (en fremgang fra 0,3 procent i
2004, hvor TV 2 Charlie dog kun sendte i tre maneder) og
0,2 procent fra TV 2 FILM.

DR-kanalerne fik totalt set tilbagegang - fra en samlet seer-
andel pd 34,0 procent i 2004 til 32,7 procent i 2005.

TV3 faldt fra 6,0 procent til 5,4 procent, mens sgsterkana-
len TV3+ stod for 3,6 procent af tv-seningen (0,1 procent-
point mere end i 2004). Viasat Sport 1 stod for 0,4 procent
af den samlede tv-sening - uaendret i forhold til 2004.
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TV Danmark oplevede et fald fra 4,3 procent i 2004 til 3,9
procent i 2005, mens Kanal 5 ggede sin seerandel fra 2,2
procent i 2004 til 2,3 procent i 2005.

Tabel 11

Seerandele - hele dpgnet (procent)

2004 2005

TV 2 35 36
TV 2 Zulu 2 3
TV 2 Charlie 0 1
TV 2 FILM - 0
DR1 30 28
DR2 4 5
TV3 6 5
TV3+ 3 4
Viasat Sport 1 0 0
Kanal 5 2 2
TV Danmark 4 4
Discovery Channel 1 1
MTV 0 0
Andre 13 11
Total 100 100

(Kilde: TNS GALLUP TV-METER)

Det storste tv-forbrug ligger i tidsrummet kl. 17.00-24.00
- tv's prime time. Her placeres kanalernes steerkeste pro-
gramsatsninger, og her er konkurrencen mellem tv-statio-
nerne derfor stgrst. | dette tidsrum @gede TV 2-kanalerne
0gsa deres andel af seningen. TV 2 voksede fra 35,7 til 36,2
procent, TV 2 Zulu fra 2,1til 2,5 procent, TV 2 Charlie fra 0,3
til 1,2 procent, og endelig stod TV 2 FILM for 0,2 procent af
tv-seningen i dette tidsrum. Samlet stod TV 2-kanalerne
altsa for godt 40 procent af tv-seningen kl. 17-24.

DR-kanalerne gik totalt set tilbage. DR1 faldt fra 34,5 til
32,4 procent, mens DR2 gik frem fra 5,0 til 5,7 procent.
TV3-kanalerne havde samlet en lille tilbagegang i seeran-
del, mens TV Danmark-kanalerne totalt set fastholdt deres
seerandel pa 5,2 procent kl. 17-24.
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Tabel 12

Seerandele - kl. 17.00-24.00 (procent)

2004 2005

TV 2 36 36
TV 2 Zulu 2 2
TV 2 Charlie 0 1
TV 2 FILM - 0
DR1 34 32
DR2 5 6
TV3 5 5
TV3+ 3 3
Viasat Sport 1 0 0
Kanal 5 2 2
TV Danmark 3 3
Discovery Channel 1 1
MTV 0 0
Andre g 9
Total 100 100

(Kilde: TNS GALLUP TV-METER)

Danskernes samlede daglige tv-sening faldt fem procent -
fra 2 timer 41 minutter i 2004 til 2 timer 33 minutter i 2005.
Hvordan den daglige gennemsnitlige seertid pd 2 timer 33
minutter var fordelt pa de vasentligste kanaler/grupper af
kanaler fremgar af tabel 13.



Tabel 13 Tabel 14

Daglig seertid i timer og minutter Ugentlig seertid i timer og minutter

TV 2 00:56 00:55 TV 2 06:36 06:23
TV 2 Zulu 00:04 00:04 TV 2 Zulu 00:28 00:31
TV 2 Charlie 00:00 00:02 TV 2 Charlie 00:03 00:11
TV 2 FILM - 00:00 TV 2 FILM - 00:02
DR1 00:48 00:42 DR1 05:39 05:00
DR2 00:07 00:07 DR2 00:47 00:50
TV3 00:10 00:08 TV3 01:07 00:58
TV3+ 00:06 00:05 TV3+ 00:39 00:38
Viasat Sport 1 00:01 00:01 Viasat Sport 1 00:05 00:05
Kanal 5 00:04 00:04 Kanal 5 00:25 00:25
TV Danmark 00:07 00:06 TV Danmark 00:49 00:42
Discovery Channel 00:02 00:02 Discovery Channel 00:13 00:12
MTV 00:00 00:01 MTV 00:03 00:04
Andre 00:17 00:16 Andre 01:56 01:50
Total 02:41 02:33 Total 18:47 17:49
(Kilde: TNS GALLUP TV-METER) (Kilde: TNS GALLUP TV-METER)

Note: TV 2 Charlie sendte kun tre maneder i 2004. TV 2 FILM sendte
kun i to manederi 2005
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DZAKNING

En public service-station som TV 2 skal over en given peri-
ode have et attraktivt tilbud til alle danskere pa kanalen, og
daglig deekning og ugentlig daekning er derfor vaesentlige
maltal for TV 2. Den hgje deekning kan i realiteten kun nas,
hvis TV 2 ogsa opnar hgje seertal og en hgj seerandel.

Den faldende tv-sening i 2005 fik naturligvis betydning for
den dakning, som TV 2 og andre tv-kanaler kunne male i
2005 - nemlig et lille fald i deekning for TV 2, selv om kana-
len faktisk ggede sin andel af danskernes tv-sening.

Imidlertid fastholdt TV 2 i 2005 en hgj daekning trods den
skaerpede konkurrence og nedgangen i tv-forbruget. |
2005 fandt 52 procent af danskerne hver dag et tilbud af
interesse pa TV 2 - lidt mindre end tallet pa 53 procent for

2004 (tabel 15). Hver uge fandt 81 procent af danskerne et
tilbud pa TV 2 - et fald fra 83 procent aret forinden (tabel
17 om ugentlig daekning.

Kendetegnende for public service-kanalerne DR1og TV 2 er,
at nasten alle finder et tilbud pa disse kanaler i Igbet af en
uge. Det er i klar modseetning til alle gvrige kanaler, der ikke
benyttes som hovedkanal, men som supplementskanaler.

| den steaerkt konkurrencepragede sendetid kl. 17.00-24.00
havde TV 2 en daglig daekning pa 45 procent (tabel 16) og
en ugentlig deekning pa 76 procent (tabel 18). DR1 havde
i dette tidsrum en daglig daekning pa 45 procent og en
ugentlig daekning pa 79 procent. Herefter er der langt til de
gvrige kanaler.

Tabel 15

Tabel 16

Sa mange seere brugte TV 2 og de gvrige
kanaler mindst fem minutter uafbrudt hver dag
— gennemsnitlig daglig deekning i procent

2004 2005

TV 2 53 52
TV 2 Zulu 8 9
TV 2 Charlie 1 3
TV 2 FILM - 1
DR1 52 50
DR2 13 13
TV3 14 13
TV3+ 10 9
Viasat Sport 1 1 1
Kanal 5 7 6
TV Danmark 13 12
Discovery Channel 4 4
MTV 1 1
Andre 23 21
Total 72 71

S8 mange seere brugte TV 2 og de gvrige kanaler
mindst fem minutter uafbrudt hver aften - gennem-
snitlig daglig dekning kl. 17.00-24.00 i procent

2004 2005

TV 2 47 45
TV 2 Zulu 6 6
TV 2 Charlie 1 3
TV 2 FILM - 0
DR1 47 45
DR2 12 12
TV3 11 10
TV3+ 7 7
Viasat Sport 1 1 1
Kanal 5 5 5
TV Danmark 10 9
Discovery Channel 3 3
MTV 1 1
Andre 15 15
Total 66 64

(Kilde: TNS GALLUP TV-METER)

(Kilde: TNS GALLUP TV-METER)
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Daglig daekning og
ugentlig deekning er
vaesentlige maltal for TV 2

Tabel 17 Tabel 18

S& mange brugte TV 2 og de gvrige kanaler mindst Sé& mange brugte TV 2 og de gvrige kanaler mindst
15 minutter uafbrudt hver uge - gennemsnitlig 15 minutter uafbrudt om aftenen - gennemsnitlig
ugentlig dekning i procent ugentlig dekning kl. 17.00-24.00 i procent

TV 2 83 81 TV 2 79 76
TV 2 Zulu 20 21 TV 2 Zulu 15 16
TV 2 Charlie 3 9 TV 2 Charlie 2 8
TV 2 FILM - 2 TV 2 FILM - 1
DR1 84 82 DR1 82 79
DR2 31 29 DR2 29 28
TV3 32 28 TV3 27 24
TV3+ 24 22 TV3+ 20 18
Viasat Sport 1 3 3 Viasat Sport 1 2 2
Kanal 5 16 15 Kanal 5 12 13
TV Danmark 28 27 TV Danmark 22 21
Discovery Channel 8 8 Discovery Channel 6 5
MTV 2 2 MTV 1 1
Andre 42 39 Andre 33 30
Total 92 91 Total 91 90
(Kilde: TNS GALLUP TV-METER) (Kilde: TNS GALLUP TV-METER)
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DIALOG MED LYTTER- OG SEERORGANISATIONERNE
Hos TV 2 er seerne i centrum, og TV 2 har siden monopol-
bruddet i 1988 altid vaeret modtagerorienteret. Derfor er
det ogsa helt naturligt for TV 2 at have en Igbende dialog
med stationens seere og brugere samt de organisationer,
som reprasenterer dem. Og derfor mgdes TV 2|DANMARK
A/S' ledelse ogsd javnligt med repraesentanter for lytter-
0Qg seerorganisationerne.

Fire af disse foreninger er samlet under Samarbejdsforum
for danske Lytter- og Seerorganisationer (SLS), og det
er Arbejdernes Radio- og Fjernsynsforbund, KLF Kirke &
Medier, EU-modstandernes Lytter- og Seerforbund samt
Katolsk Radio- og Fjernsynsforbund. Desuden deltager i
mgderne ogsa repraesentanter for Det ny Public Service
Rad. Det sker efter gnske fra SLS.

Mgderne med disse organisationer tager udgangspunkt i
TV 2s programvirksomhed generelt - bade public service-
virksomheden, men ogsd TV 2s andre tv-kanaler. TV 2
anser det for vigtigt via disse fora at vaere i dialog med seer-
ne og brugerne samt redeggre for og informere om aktuelle
mediepolitiske, programmaessige 0og gkonomiske sp@rgs-
mal vedrerende TV 2. Dialogen giver ikke kun anledning
til, at foreningerne far lejlighed til at fremfgre synspunkter
0g meninger om TV 2s programvirksomhed, men det giver
0gsd mulighed for, at TV 2 udtemmende kan orientere om
fremtidens muligheder, trusler og udfordringer, som TV 2
blandt andet i kraft af mediepolitikken star overfor.

Ved det seneste mgde kort fgr jul var TV 2 repraesenteret
ved adm. direktgr Peter Parbo, nyhedschef Michael Dyrby
og programchef Bo Damgaard. Desuden fik organisatio-
nerne en helt aktuel orientering af Keld Reinicke, TV 2 Net-
works. Han fortalte om TV 2 FILM, der var gaet i luften kort
tid forinden.

TV 2 0G KONTAKTEN MED SEERNE

Det skal veere muligt for seerne at komme i kontakt med
TV 2s medarbejdere og aflevere ros oqg ris og stille spgrgs-
mal om programmerne. Det er de enkelte TV 2-afdelinger
0g de enkelte medarbejdere, der er ansvarlige for, at seer-
henvendelser besvares sa hurtigt og korrekt som muligt.

Denne politik skal sikre, at seeren, som henvender sig,
far kompetent og hurtig besked. Samtidig nar principielle
henvendelser ubureaukratisk og umiddelbart frem til den
ansvarlige chef pa det pdgaldende omrade. Samtidig bety-
der denne politik, at TV 2s medarbejdere far henvendel-
serneideres &gte og konkrete form - uden mellemliggende
bearbejdninger - og med mulighed for en direkte dialog
mellem den ansvarlige medarbejder og seeren.

Seerhenvendelserne til TV 2 indeholder naturligvis bade ris
0g ros. Blandt de hyppigste emner er oplysninger om sen-
detidspunkter/genudsendelser, utilfredshed med flytning af
isaer serier fra faste sendetidspunkter, anske om flere op-
lysninger fra nyhedsindslag og andre programmer o.l.

Der er flest seerhenvendelser via telefon, mens henvendel-
ser via e-mail er den form, der vokser mest i antal.

TV 2 vurderer pad baggrund af stikprgver, at antallet af
seerhenvendelser via e-mail til generelle e-mail-adresser
som tv2@tv2.dk, nyhederne@tv2.dk og sporten@tv2.dk ud-
ger omkring 22.000 om aret. Hertil kommer et stort antal
henvendelser til TV 2|Interaktiv, bade til tekst-tv, til tv2.dk
og vedrgrende support til bredbandskanalen TV 2 Sputnik,
som ikke er medregnet i dette tal. E-mails til programadres-
ser som f.eks. gomorgen®@tv2.dk, goaften@tv2.dk og sta-
tion2@tv2.dk er heller ikke medtaget i denne opggrelse.
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Besvarelsen af disse e-mails foregdr manuelt, og der er
fokus pa, at TV 2 i de fleste tilfaelde kan levere en hurtig
besvarelse af de mest almindelige spergsmal, f.eks. om
genudsendelse af programmer. Her vil svartiden typisk
vaere mellem1time og 24 timer (dog lidt mere i weekenden).
| de tilfaelde, hvor besvarelsen af generelle spergsmal sker
centralt, bliver kommentarer, ros og kritik videresendt til
orientering til de relevante redaktgrer.

Der galder sarlige procedurer, nar der er tale om henven-
delser, der medieansvarsmaessigt har karakter af klager.
Disse procedurer er indskaerpet medarbejdere/redakterer,
dermodtagersddannehenvendelser.Medieansvarsmasssige
klager over TV 2s programmer behandles af TV 2s direktar,
som besvarer klagen med oplysning til klagerenom, at TV 2s
afggrelse kan indbringes for Pressenavnet senest fire uger
efter, at afggrelsen er kommet frem til klageren, hvis klage-
ren ikke er tilfreds med afggrelsen/svaret.

Klager over reklamespots bragt i TV 2 oplyses tilsvarende
om, at klagen kan indbringes for Radio- og tv-naevnet se-
nest fire uger efter, at reklamen har veeret vist.

| forbindelse med TV 2s dialog med seerne har stationen
etableret et seerforum via internettet. | dette forum bliver
der jeevnligt spurgt om forskellige tiltag pa TV 2s program-
flade, og desuden virker det som en supplerende kilde til
efterkritik og inspiration.

Endelig skal det naevnes, at TV 2 i Igbet af et ar har op imod
15.000 gaester, som bespger Kvagtorvet. Gaesterne far en
grundig orientering om TV 2s virksomhed af et kompetent
korps af rundvisere, og 0gsa i denne forbindelse foregar der
debat om forskellige dele af TV 2s programvirksomhed, som
rundviserne bringer videre til TV 2s Informationsafdeling.
TV 2 har med en ombygning af "Biografen” pa Kvagtorvet
i 2005-2006 forbedret det tv-tekniske udstyr og facilite-
terne for disse rundvisninger.
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MULIGHED FOR SVAR PA TV2.DK

Omfanget af seerhenvendelser til TV 2 via e-mail er gget
igennem arene. Derfor har TV 2 via tv2.dk givet mulighed
for, at mange seere selv kan finde svaret pa deres spergs-
mal i en raekke Spergsmal & svar-opslag pa omtv2.tv2.dk,
blandt andet i forbindelse med mange forespgrgsler fra
skoleelever og studerende, der laver projekt om TV 2 og
medier. Ogsd TV 2|NYHEDERNE etablerede i 2005 et nyt
site om redaktiones arbejde, etiske regler o.l.

| forbindelse med igangsatningen i 2006 af det digitale
sendenet har TV 2 og DR - via selskabet DIGI-TV - etableret
et site med grundig information om de nye digitale tilbud.
Sitet har adressen digi-tv.dk

TV 2|DANMARK A/S' ENGAGEMENT | DANSK FILM MV.
TV 2 investerede 0gsd i 2005 i en raekke biograffilm, som
senere vil blive vist pd tv, ligesom TV 2 i samarbejde med Det
Danske Filminstitut (DFI), DR TV og Kulturministeriet delta-
ger i samarbejdet omkring talentudvikling. Talentudvikling
skal stette og inspirere udviklingen af filmens formsprog
og forteelling.

TV 2|DANMARK A/S har inklusive TV 2 Zulu og TV 2 Charlie
i 2005 udsendt programmer for sammenlagt 395 millioner
kroner leveret af uafhangige danske produktionsselskaber.
| dette belgb er ikke indregnet leverancer af program-
materiale til TV 2|NYHEDERNE, TV 2|AKTUALITET og TV 2|
SPORTEN. Ifglge public service-tilladelsens bilag 4 skal TV 2|
DANMARK A/S"engagement idansk filmproduktion mv. vaere
pa mindst 60 mio. kr. arligt i gennemsnit i arene 2003-2006.

Ifglge public service-tilladelsen skal TV 2|DANMARK A/S’
engagement i spillefilm vare pa mindst 35 mio. kr. ar-
ligt i gennemsnit i drene 2003-2006, gennemsnitligt
mindst syv mio. kr. pa kort- og dokumentarfilm og gen-
nemsnitligt mindst fire mio. kr. p& den nye ordning for
talentudvikling.



TV 2 anvendte i 2005 37,2 mio. kr. pa investeringer, manu-
skriptstotte og visningskeb til nye danske spillefilm - heraf
21,5 mio. kr. til investeringer i og manuskriptstette til
filmene. Herudover har TV 2 indbetalt knap 2,5 mio. kr. til
Nordisk Film- og TV-Fond.

| 2005 har stationen desuden forgget sit engagement i
FilmFyn, hvor TV 2|DANMARK A/S er aktioner i det regio-
nale filmselskab FilmFyn A/S. FilmFyn bestar af to juridiske
enheder, FilmFyn Info I/S, som servicerer film- og tv-pro-
ducenter, og FilmFyn A/S, som investerer i projekter, der
optages helt eller delvis pa& Sydfyn.

FilmFyn A/S er et offentligt/privat aktieselskab med en no-
minel aktiekapital p& to millioner kroner. Aktionaerkredsen
er Fyns Amt, de nisydfynske kommuner, TV 2|DANMARK A/S
og Fionia Bank. Alle aktionaerer og samarbejdspartnere
betragter FilmFyn A/S som en succes. At investere i film
er en langsigtet strategi, og fonden er derfor afhangig af
lpbende tilfgrsel af kapital. Med den kommende nedlag-
ning af Fyns Amt og kommunesammenlagningen til fire
kommuner i stedet for ni er der skabt usikkerhed om den
fremtidige finansieringsstruktur. Den forelgbige udmelding
fra Kulturministeriet er dog, at ministeriet regner med at
overtage amtets forpligtelser i de kommende fire ar. Der er
0gsa positive meldinger fra de nye kommuner. TV 2 udvi-
dede i 2005 sin andel af fondens aktiekapital med nominelt
kr. 350.000 (kursveerdi kr. 1.750.000) til i alt nominelt kr.
650.000 (kursveerdi kr. 3.250.000). Af 2005-produktioner,
der er investeret i, kan bl.a. navnes den prisbelgnnede film
Drgmmen, som TV 2 ogsa er engageret i via spillefilms-
puljen.

TV 2|DANMARK A/S underskrev i 2005 kontrakter og afta-
ler om deltagelse i finansieringen af fglgende titler:

Ambulancen
Ugly Duckling and Me
Den Rette And

Far til fire
— gi'r aldrig op

Lotto

1:1 (Den der sover)

Cecilie

De fortabte sj=les o

Det perfekte kup
Tempelherrernes Skat
Spraengfarlig bombe

Jungledyret Hugo
- freek som altid

Spakop

Ledsaget udgang

af Nordisk Film A/S

af A Film A/S

af M&M Productions A/S

af ASA Film
Productions A/S

af Nordisk Film A/S

af Zentropa
Entertainments 18 ApS

Nimbus Rights ApS

af Zentropa
Entertainments 17 ApS

af Nordisk Film A/S
af M & M THS ApS

af Nordisk Film A/S

af PH3
af Nordisk Film A/S

af Clausen Film ApS
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Til ordningen for talentudvikling har TV 2|DANMARK A/S i
2005 indbetalt fire mio. kr.

1 2005 kom der for alvor gang i Talentudviklingspuljen hos
Det Danske Filminstitut. Der har ikke veeret stor enighed i
filmbranchen om prioriteringen af de indkomne projekter,
men tanken bag ordningen om at udvikle potentielt filmta-
lent - inklusive etablerede krafter - blev i 2005 til virkelig-
hed med over 24 igangsatte projekter. Den fgrste spillefilm
fra ordningen, En Soap, blev fardiggjort og vandt savel
debutantprisen som sglvbjernen ved Berlin Film Festival
2006.

Spredningen i genrer og formater er stor. Dog virker det
- set fra TV 2s side - som om de fleste projekter henvender
sig til forholdsvis smalle malgrupper. Set med TV 2s gjne
kunne man gnske, at der ogsa blev udviklet mere pa det
talent, der interesserer sig for de brede malgrupper.

P& kort- og dokumentarfilm anvendte TV 2|DANMARK A/S
i 2005 2.483.649 kroner til projekter, som opndede stotte
fra DFI. To projekter tidligere indregnet i puljen matte
sidst pa aret fratrakkes igen, bl.a. Jorgen Leths film Det
Erotiske Menneske hvor TV 2 havde givet tilsagn om
600.000 kroner.

| starten af 2006 er der igangsat projekter for i alt 3,4
mio. kr., hvoraf en overvejende del er udviklingsprojekter,
der forhdbentlig resulterer i endelig kontrakt omkring pro-
duktion. | efteraret 2005 blev der indledt et intensivt sam-
arbejde med DFI og branchen med det formal, at der ved
udgangen af 2006 er indgdet kontrakter pa det samlede
puljebelgb. Der afholdes Ipbende mgder mellem TV 2 og
DFI med henblik pa en optimal koordinering og hurtig sags-
behandling.

Det intensiverede samarbejde kom, efter at det over
lengere tid havde vist sig vanskeligt for TV 2 at f& DFls
godkendelse og redaktionelle accept af en lang raekke af
de dokumentarprojekter, som TV 2 gnskede at involvere sig
okonomisk i.
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DOKUMENTARPROGRAMMER PA TV 2
Dokumentarudsendelser er generelt hgjt prioriteret hos
TV 2, 0g genrens position er i vaekst.

Dokumentargenren daekker over mange typer udsendelser
lige fra den klassiske, hardtsldende dokumentar baseret pa
undersggende journalistik til bledere dokumentarserier som
beskrivelsen af arbejdslgses jagt pa et job i serien Habet.

Kendsgerningen er, at TV 2 har foretaget en oppriorite-
ring af dokumentargenren i bred forstand. Nogle typer er
vokset, mens andre ligger pa samme niveau som tidligere.
Det gaelder blandt andet den helt klassiske, enkeltstaende
dokumentar baseret pa undersggende journalistik.

| 2000 og 2001 viste TV 2 15 titler af denne type dokumen-
tar om aret. Det tal faldt i arene efter, men er i 2005 og
2006 igen pa tidligere ars niveau pa med 14 og 16 blandt
andet under titlerne TV 2 dok., Operation X og Den sorte
box. Pengene anvendt pa disse udsendelser har fulgt den
generelle inflation - gkonomien bag er saledes ikke beska-
ret. At antallet svinger, opfatter TV 2 som varende et rent
redaktionelt og dermed internt anliggende.

Anleegger man en bredere definition af dokumentargenren,
sa ogsa blgdere dokumentarprogrammer og dokumentar-
serier medregnes, er der tale om en vaekst i genren. Den
bredere definition omfatter blandt andet dokumentarserien
Tammie og drengene - historien om tre bgrn, der var ind-
lagt pa psykiatrisk afdeling.

Super prime time kl. 20.00-22.00 er det tidsrum, hvor flest
mulig mennesker far glaede af disse kostbare og for demo-
krati og samfundsdebat sa relevante udsendelser, og det er
i dette tidsrum, at TV 2 primaert sender dem. Her er mang-
den af dokumentar i den brede forstand blevet forgget de



senere ar. Samtidig er de gkonomiske midler, som TV 2
bruger pa genren, markant sat op. Mangden af danske doku-
mentarudsendelser i den brede forstand var i arene 2000-
2002 i gennemsnit 48 timer - inklusive den serielle. Dette
gennemsnit er vokset til 63 timer i arene 2003-2005. Det
svarer til en vaekst pa godt 30 pct. Udgifterne er samtidig
mere end fordoblet, og prisen pr. sendeminut er derfor gget
betragteligt. | denne opgorelse er ikke medregnet doku-
mentarserier produceret af TV 2|[NYHEDERNE, f.eks. Livet
er fedt og Habet, som i de seneste ar har udgjort i alt 23
programmer kl. 20.00-22.00.

| denne opgorelse er heller ikke indregnet det store antal
danske og internationale dokumentarer, som udsendes
under Dags Dato-brandet. | 2002 var der tale om otte i alt,
hvoraf kun et par var danske. Siden er antallet vokset, og
der blev i 2005 udsendt i alt 25 Dags Dato-dokumentarer.
En tredjedel var danske. | 2006 er der pa godt tre maneder
vist 12 Dags Dato-dokumentarer.

Tallene viser, at TV 2 har foretaget en oprustning pa bade
enkeltstdende og seriel dansk savel som international do-
kumentar. Det galder ogsa de langere, udenlandske doku-
mentarer som Hot Doks, der ikke er medregnet i ovensta-
ende opggrelser, men som kvalitetsmaessigt er mindst pa
samme niveau som dansk dokumentar.

Ovenstdende er ikke en fuldstaendig opgerelse af TV 2s
indsats pd dokumentaromradet, men omfatter langt hoved-
parten af TV 2s indsats.

DZAZKNINGEN AF HUSSTANDE MED TV 2,

ANALOGT OG DIGITALT

TV 2 og de regionale TV 2-stationers signaler distribue-
redes indtil 31. marts 2006 alene via det analoge, jord-

baserede sendenet og via de kabelselskaber og anten-
neforeninger, som nedtog signalet og videresendte til
kunderne. Ifglge Gallup Annual Survey uge 31-47 2005
blev TV 2-signalet modtaget i 2.395.000 husstande - sva-
rende til 99,7 procent af de 2.402.000 husstande med
tv-apparat.

Dakningen i 2005 var pa nul procent, for s& vidt angar digi-
tal modtagelse af TV 2-stationernes signaler.

I marts 2004 tog DR og TV 2|DANMARK A/S det officielle
skridt til igangsaettelse af det jordbaserede, digitale sende-
net. Nettet skal i fgrste omgang bruges til digital udsendelse
af TV 2,DR10og DR2, og det blevigangsat den 31. marts 2006
af kulturminister Brian Mikkelsen (K). | forbindelse med
opstarten af det digitale sendenet etablerede TV 2 og DR i
begyndelsen af 2006 et nyt site pa internettet - digi-tv.dk
- hvor bdde almindelige og professionelle brugere af digi-
talt tv kan orientere sig om de nye tilbud.

TV 2|DANMARK A/S' UDVIKLING OG UDSENDELSE
AF NYE DIGITALE TJENESTER

| forbindelse med arbejdet med at etablere det jordbasere-
de, digitale sendenet har DR og TV 2 i faellesskab nedsat en
reekke arbejdsgrupper, og blandt opgaverne for disse grup-
per er at sikre grundlag for udvikling af digitale tjenester,
herunder digitalt tekst-tv og en digital EPG (Elektronisk
Program Guide) samt digital merveerdi pd udvalgte udsen-
delser.

Eftersom TV 2-signalerne i 2005 ikke distribueredes digi-
talt, blev der ikke udsendt digitale tv-tjenester i dette ar.
TV 2|DANMARK A/S folger i gvrigt Ipbende udviklingen af
digitale tjenester m.v. i udlandet og er i feerd med at udvikle
digitale tjenester.
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DELREGNSKABER

Delregnskaber i henhold til Kulturministeriets bekendtge-
relse nr.1327 af 14. december 2005 om den regnskabsmaes-
sige adskillelse mellem DRs og TV 2|DANMARK A/S' public
service-virksomhed og anden virksomhed.

Delregnskaberne er udarbejdet for moderselskabet TV 2|
DANMARK A/S og er tilpasset a&ndringerne, der er gennem-
fort i forbindelse med implementeringen af IFRS.

Moderselskab (Mio.kr.)

Anden virksomhed

Public service

2005 2004 2005 2004
Nettoomsetning 212,0 182,8 1.376,7 1.354,0
Andre driftsindtegter 41,4 32,1 171 26,8
Indteegter i alt 253,4 214,9 1.393,8 1.380,8
Programomkostninger -1276 -103,4 -715,9 -732,9
Udsendelsesomkostninger -1,6 -2,0 -79,2 -80,1
Salgs- og administrationsomkostninger -14,6 -14,8 -88,4 -90,1
Lokaleomkaostninger -1,4 -1,2 -277 -23,3
Personaleomkastninger -30,5 -31,3 -371,1 -319,6
Tilbagebetaling af overkompensation 0,0 -1.073,0
Omkostninger i alt -175,7 -152,7 -1.282,3 -2.319,0
Resultat fgr af- og nedskrivninger 777 62,2 111,5 -938,2
Af- og nedskrivninger -1,2 0,0 -91,1 -91,6
Resultat for finansiering 76,5 62,2 20,4 -1.029,8
Finansielle poster, netto 52 4.0 -6,4 -9,0
Skat -22,9 -19,5 10,0 2,1
Resultat efter skat 58,8 46,7 24,0 -1.036,7
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TV 2S PUBLIC SERVICE-VIRKSOMHED | @VRIGT

| de fglgende afsnit kommenteres en raekke emner, som
angar TV 2s public service-virksomhed. De fleste af disse
emner er naevntiden public service-tilladelse, der er udstedt
af kulturministeren til TV 2|DANMARK A/S. Det gaelder f.eks.
koordinering med DR, dansk sprog, samarbejde med uaf-
hangige producenter, andel af europaiske programmer
m.v. Som noget nyt vil TV 2 kommentere et af de emner, som
var til debat i medierne i 2005, nemlig genudsendelser.

GENUDSENDELSER - ET HEDT EMNE

Debatten om genudsendelser i tv er et sikkert emne i pri-
mart formiddagsbladenes sommerhistorier. Saledes 0gsa
i 2005. | forbindelse med sommerens debat blev der des-
uden stillet paragraf 20-spgrgsmal til kulturminister Brian
Mikkelsen (K) om emnet.

Emnet genudsendelser giver hvert ar anledning til mis-
forstdelser, og derfor diskuteres emnet grundigt i denne
redegorelse. Forste del handler om genudsendelser gene-
relt. Anden del drejer sig om genudsendelser i relation til
gkonomi, seertal, seerne og TV 2s anvendelse af ressour-
cerne. Tredje del handler om genudsendelsesandelene i
2005, mens fjerde og sidste del handler om genudsendel-
ser i relation til public service-tilladelsen.

Det er vasentligt at sl fast, at genudsendelser er legitime.
Der er - uden undtagelse - genudsendelser pa alle kanaler
hver eneste dag aret rundt.

Der er genudsendelser i tv, fordi danskerne efterspgrger
genudsendelser, fordi tv-stationerne ikke har ressourcer
til at nyproducere tv-programmer til hele sendefladen, og
fordi det ville veere spild af ressourcer kun at vise program-
mer én gang, hvor de typisk kun bliver set af 10-15 procent
af befolkningen.

Samtidig er genudsendelserne pd TV 2 - i kraft af de rekla-
meblokke, som bliver vist i forbindelse med genudsendel-
serne - i afgerende grad med til at finansiere nye program-
mer. Uden genudsendelser ville der blive feerre midler til

nyproduktioner pa TV 2, og mangden af sendte timer ville
dermed ikke kun blive reduceret med genudsendelserne.

TV 2|DANMARK sgrger dog for at fordele genudsendelser-
ne pa en made, sa seerne oplever det rimeligt og fornuftigt.
TV 2 har dagligt kontakt med seerne om genudsendelser,
ogide fleste tilfeelde drejer denne kontakt sig om, at seerne
eftersperger genudsendelser. For hver e-mail, TV 2 modta-
ger om kritik af genudsendelser, modtager TV 2 cirka tre
e-mails med gnsker om genudsendelser.

Denne statistik indikerer, at TV 2| DANMARKs politik omkring
brug af genudsendelser har givet flere tilfredse end utilfred-
se seere. TV 2 mener at have fundet en fornuftig blanding
af fgrstegangsvisninger og genudsendelser, som betyder,
at kanalen har kunnet fastholde sin meget hoje andel pa
cirka 35 procent af danskernes samlede tv-sening.

TV 2 har organiseret sine genudsendelser sdledes, at det
pa hverdage isar er kl. 9.30-11.00, om eftermiddagen samt
efter kl. 23.30, at der er flest genudsendelser. Alt sammen
tidspunkter, hvor faerre danskere ser tv end i tidsrummet kl.
18.00-23.30 med flest seere foran tv-skeermen.

Hen over aret er genudsendelserne ogsa fordelt pd en
made, sd der er faerrest genudsendelser efterar, vinter og
forar, hvor tv-seningen er hgjere. Danskerne ser generelt
over 30 procent mere fjernsyn i vintermanederne end i hgj-
sommeren 15. juni - 15. august, hvor mange er pa ferie eller
gnsker at tilbringe aftenerne udendgrs. Der er til gengeeld
lidt flere genudsendelser om sommeren, og det skyldes
naturligvis, at TV 2 ensker at sende flest nyproducerede
programmer, nar danskerne er hjemme, ser mest fjernsyn,
og flest mulige far glaade af disse.

Genudsendelsesandelen om sommeren kan samtidig svinge
de enkelte ar. Forskellene beror isar pa, om der afvikles
store sportsbegivenheder som OL, EM i fodbold samt VM
i fodbold, og om TV 2|DANMARK har rettigheder til disse
begivenheder.
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GENUDSENDELSER | RELATION TIL @KONOMI,
SEERNE, SEERTAL OG TV 2S ANVENDELSE AF
RESSOURCER

Genudsendelser i tv er en rationel anvendelse af de res-
sourcer, tv-stationerne har til rddighed. Det skyldes flere
forhold:

1. TV 2s hovedkanal har hvert ar et bestemt belgb til ind-
keb og produktion af nye programmer. Dette belgb er
nogenlunde stabilt under hensyntagen til virksomhedens
driftsgkonomiske resultater. For dette belgb udsendte
TV 2 i 2005 knap 3.000 timers fgrstegangsvisninger af
programmer. Hverken de regionale TV 2-programmer,
TV 2s programprasentation eller reklamer er medregnet
i dette tal.

TV 2 sender imidlertid langt mere tv pa sin hovedkanal,
idet seerne herudover i 2005 fik godt 3.200 timers tv,
der tidligere havde veeret sendt pd TV 2, TV 2 Zulu eller
TV 2 Charlie. Disse genudsendelser kan TV 2 tilbyde
seerne ekstra og for begransede ekstra omkostninger.

Emnet genudsendelser kan derfor i al vasentlighed
samles i spergsmalet om, hvorvidt tv-seerne skal have
muligheden for at se eller gense programmer, som har
vaeret vist én gang. Det er urealistisk, at en nedbringelse
af antallet af genudsendelser vil gge timetallet af nye
produktioner. Faktisk er det omvendte tilfaeldet.

Hvis TV 2 ikke sendte genudsendelser, ville antallet af
sendetimer blive reduceret markant, og dermed ville
reklamesalget ogsa blive reduceret, idet antallet af rekla-
meblokke ville falde vaesentligt. Med feerre reklameblok-
ke - og dermed feerre solgte reklamer - ville TV 2 vere
ngdsaget til at reducere nyproduktioner og nyindkeb.
Den udvidede sendetid i form af genudsendelser er altsa
med til at sikre ekstra timers nye tv-programmer - danske
0g udenlandske - til danskerne.

Feerre sendetimer ville 0ogsd pa en anden made blive

opfattet som en ringere service til danskerne. Selv om
der er mest tv-sening i aftentimerne, ses der naturligvis
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tv pa alle tidspunkter af dggnet. Derfor gnsker TV 2
0gsa at udsende tv-programmer til danskerne pd mange
forskellige tidspunkter af degnet, og det kan kun lade sig
gore ved brug af genudsendelser.

. TV 2|DANMARK er ngdsaget til at holde et sarligt fokus

pa seertal. Hele virksomhedens gkonomi er baseret pa
mangden af reklamer, der kan s&lges, og der er en ngje
sammenhang med seertallene. TV 2 mad nedvendigvis
sende sine kostbare programmer, nar der er flest seere,
og det er ikke om sommeren, hvor folk ikke tilbringer
m